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M I S S I O N

COMMERCE DESIGN

P RO G E TT IA M O e sp e r i e n z e c o mme r c e

c he c r e an o e man t e ngo no r e l az i o n i

c o n i c l i e n t i .

S i an o e s se i n amb i t o b u s i n e s s (b 2 b ),  

i n amb i t o c o n sumat o r e f i n a l e (b 2 c )

o p p u r e mi s t o (b 2 b 2 c / c 2 c ) i n t e gr and o  

i l mo nd o f i s i c o e q ue l l o d i g i t a l e i n

un un i c o e c o s i s t ema.

• C O M M E R C E S T R A T E G Y

• B U S IN E S S A D V IC E

• T A X & L E G A L A D V IC E

• C O M M E R C E P R O C E S S S T R A T E G Y

• M A R K E T P L A C E S T R A T E G Y

• C O N V E R T IO N R A T E S T R A T E G Y

• U X /U I D E S IG N

• C O N T E N T D E S IG N



M I S S I O N

OMNICHANNEL

G E STIA M O n ego z i o n l i n e e

p i a t t a f o rme mar ke t p l ac e i n t u t t e l e

f as i n e c e s sar i e e d i n s i n e r g i a c o n g l i  

e c o s i s t em i o f f l i n e d e l l e az i e n d e .

N o n è o b b l i ga t o r i o p r e nd e r e i n  

ge s t i o n e t u t t o , ma c i ò c he è

ne c e s sar i o .

• S T O R E M A N A G E M E N T

• C O N T E N T C R E A T IO N

• L O G IS T IC S & D IS T R IB U T IO N

• C U S T O M E R C A R E M U L T IL A N G U A G E

• C U S T O M E R S E R V IC E

• P A Y M E N T G A T E W A Y

• F IN A N C IA L , T A X & L E G A L

• M A R K E T P L A C E M A N A G E M E N T

• L O Y A L T Y

• O F F L IN E & O N L IN E IN T E G R A T IO N



M I S S I O N

TRAVEL RETAIL

SP E C IA L IST I n e l s e r v i z i o d i

d i s t r i b u z i o n e se l e t t i v a d i mar c h i d i

l u s so a ne go z i d u t y f r e e , n av i d a  

c r o c i e r a , t r agh e t t i , ae r o p o r t i ,

t e r m i n a l , b as i m i l i t a r i .

• S A L O T T O D I B R E R A

• L U X U R Y & P R E M IU M B R A N D

• D U T Y F R E E

• A IR P O R T S

• C R U IS E L IN E S

• S E A P O R T T E R M IN A L S

• C A P U T M U N D I M A L L

• W O R L D W ID E



M I S S I O N

DISTRIBUTION
• D IS T R IB U T O R

• D E A L E R

• S T O R E S

• E - C O M M E R C E

• C O M M E R C E P L A T F O R M S

• D E S T O C K

• W O R L D W ID E

SU P P O RTIA M O b r and e d az i e n d e d e l

mo nd o f ash i o n ne l l a p i an i f i c az i o n e

d i un a d i s t r i b u z i o n e p e r so n a l i z z a t a e  

c o n t r o l l a t a .



M I S S I O N

MARKETPLACE

V E L O C IZ Z IA M O l e v en d i t e o n l i n e

p o t e n z i and o l a p r e se n z a su i

p r i n c i p a l i mar ke t p l ac e , s i a i n

mo d a l i t à v en d o r c h e se l l e r . G r az i e  

a l l a n o s t r a s t r a t e g i a o mn i c ana l e , i n  

s i n e r g i a c o n i se r v i z i p r o p o s t i p e r

o t t e n e r e un a mi g l i o r e

o t t i m i z z az i o n e .

• A M A Z O N

• E B A Y

• Z A L A N D O

• F A R F E T C H

• P R IV A L IA

• M A N O M A N O

• V E E P E E

• Y O O X

• S P A R T O O

• A L L E G R O

• O T H E R S



M I S S I O N

MERCHANDISING

P RO D U C IA M O e se l e z i o n i amo

ar t i c o l i d i me r c h and i s i n g e sc l u s i v o e

d i q ua l i t à gar an t e nd o d i sp o n i b i l i t à a  

l i v e l l o mo nd i a l e d u r an t e c o n c e r t i ,

e v e n t i e man i f e s t az i o n i .

D i s t r i b u i amo d i r e t t ame n t e s i a su  

c an a l i f i s i c i e d i g i t a l i .

• M E R C H

• L O G IS T IC S & D IS T R IB U T IO N

• C O N C E R T

• E V E N T

• (E )C O M M E R C E

• O M N IC H N N E L

• W O R L D W ID E



M I S S I O N

SALES BOOST

A C C E L E RIA M O i l b u s i n e s s d i g i t a l e

u t i l i z z and o i m i g l i o r i s t r ume n t i p e r

a t t r a r r e i c l i e n t i q u an d o d e s i d e r ano  

ac q u i s t a r e . O t t im i z z i amo

c o n t i n uamen t e l ' i n t e r o p e r c o r so d i

sh o p p i ng e xp e r i e n c e .

• S E A R C H E N G IN E O P T IM IZ A T IO N

• E M A IL M A R K E T IN G

• F U L L F U N N E L C A M P A IG N S

• (E )C O M M E R C E A D V E R T IS IN G

• L E A D S G E N E R A T IO N

• M A R K E T IN G A U T O M A T IO N

• C O N V E R S IO N R A T E O P T IM IZ A T IO N

• A N A L Y T IC S



M I S S I O N

WORLDWIDE

IN TE RN A Z IO N A L IZ Z IA M O i l b u s i n e s s  

d e l l e az i e n d e ap r en d o nuo v i me r c a t i  

a t t r av e r so l e no s t r e r ap p r e se n t an z e  

f i s c a l i a s so l v e n d o d i r e t t ame n t e a

t u t t i g l i o b b l i gh i .

• F IN A N C IA L , T A X & L E G A L

• L O G IS T IC S & D IS T R IB U T IO N

• W A R E H O U S E

• C U S T O M E R C A R E M U L T IL A N G U A G E



M I S S I O N

TECH PLATFORM

IM P L E M E N TIA M O s t r ume n t i

t e c no l o g i c i p r o p e d e u t i c i a c r e ar e

l u o gh i d o v e av e r e r e l az i o n i c o n i

c l i e n t i . L a t e c no l o g i a c o me me z z o e

no n c o me f i n e .

• (E )C O M M E R C E F R O N T - E N D &  

B A C K - E N D

• M U L T I B R A N D & M U L T I C O U N T R Y  

& M U L T IL A N G U A G E

• F L E X P L A T F O R M

• P R O D U C T S IN F O R M A T IO N  

M A N A G E M E N T

• C U S T O M E R R E L A T IO N S H IP

M A N A G E M E N T

• S Y S T E M IN T E G R A T IO N

• B 2 B & B 2 C & B 2 B 2 C & C 2 C

• M A R K E T P L A C E



BILANCIO G I G L I O G R O U P 



DATI PATRIMONIALI 
. Il Capitale Investito Netto del Gruppo al 30 

settembre 2023, pari a Euro 12,9 milioni è 
costituito principalmente dall’Attivo Fisso Netto, 
pari a Euro 16,2 milioni e dal Capitale 
Circolante Netto pari a Euro -3,9 milioni. 



DATI ECONOMICI 
. L’EBITDA mostra al 30 settembre 2023 un 

andamento positivo e pari ad Euro 1.813 
migliaia (positivo per Euro 810 migliaia per i 
dati al 30 settembre 2022), ascrivibile ai saving 
realizzati nei contratti di fornitura e di 
consulenza, oltre che alle vendite effettuate con 
migliore marginalità. 

. Il Risultato netto al 30 settembre 2023 è 

positivo per 110 migliaia di Euro, in 
miglioramento rispetto all’esercizio precedente, 
il cui saldo ammontava a Euro -849 migliaia. 



ALCUNI NOSTRI CLIENTI



FASHION & LUXURY

A L C U N I N O S T R I C L I E N T I



FASHION & LUXURY

A L C U N I N O S T R I C L I E N T I

FOOD & WINE



HEALTH & BEAUTY

A L C U N I N O S T R I C L I E N T I

WATCHESEYEWEAR MIX ENTERTAINMENT

PERFUMES



GRAZIE

MILANO – ROMA – GENOVA - SHANGHAI
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